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Flagship Store von Karl Lagerfeld in Disseldorf

Ausdrucksstarke Konstruktion fiir
Modeprasentation auf hohem Niveau

Seit September 2015 inszeniert sich das Pariser Modeunternehmen ,Karl Lagerfeld” mit
einem neuen Flagship Store an der Dusseldorfer Ko-Galerie. Dafiir wéhlite der exzentrische
Couturier - typisch fiir seine Fashion - ein bewusst zurtickhaltendes und dabei doch héchst

edles Ambiente.

ie Prasentation weltbekannter Mar-
D ken setzt eine prézise Planung in

jedem Detail voraus. So geschehen
bei der Gestaltung des neuen Flagship
Stores von Karl Lagerfeld in Dusseldorf,
dessen innenarchitektonisches Konzept
sich klar dem authentischen Marken-
Auftritt unterordnet.

Typisch KL: Fashion-
Highlights vor schwarz-
weilem Hintergrund

Vornehm in Schwarz und WeiR gehalten,
bilden die beiden Laden-Etagen auf rund
160 Quadratmetern eine dezente Blihne,
die die hochwertigen Kollektionen klar in
den Mittelpunkt riickt. Das in der Gestal-
tung von Shop-, Retail- und PoS-Flachen
erfahrene Team von Schwitzke Project
aus Dissseldorf zeichnete fiir das Konzept
verantwortlich, das das Corporate Design
des Modeschépfers authentisch reflek-
tiert: So ist der Namensgeber nicht nur
durch die Darstellung des markanten Pro-
fils an der Wand 3uBerst prasent, sondern
auch mit der Fokussierung auf seinen Life-
style als gestalterisches Grundelement.

Tresen und Regale scheinen elegant in
hochglanzendem Lack; groRformatige
Screens prasentieren die Welt des Karl
Lagerfeld eindrucksvoll. Auf diese Weise
wird die Marke KL durchgangig in jedem
einzelnen Baustein des Geschafts reflek-
tiert

Das gilt insbesondere fiir die ausdrucks-
starke Stahltreppe. Ihr Design stammt
allerdings nicht aus einer der europé-
ischen Metropolen, sondern von Richter
Metallbau aus dem beschaulichen Hagen
am Teutoburger Wald.

Enormer Zeitdruck und
vielfaltige Aufgaben
Die gehobenen Anspriiche der weltbe-

kannten Modemarke Karl Lagerfeld zu
erfiillen, erforderte héchste Prazision in
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allen Arbeitsschritten - vom Aufmag
Uber die Konstruktion und Fertigung

bis hin zu Transport und Logistik sowie
schlieBlich die Montage. .Hierfir gibt es
keine Muster 'von der Stange'; in vielen
Details sind die Losungen absolut auf den
Einzelfall maRgeschneidert”, erklart Juni-
orchef René Richter. Er leitet gemeinsam
mit seinem Vater Walter das Hagener
Metallbau-Unternehmen.

Ihr Team hatte dabei einerseits wegen
des bereits feststehenden Eréffnungster-
mins einen extrem engen Zeitplan einzu-
halten. Andererseits musste das Familien-
unternehmen schon bei der Auswahl des
richtigen Materials die erste Hurde tber-
winden. Denn fir dieses Projekt musste
ein Sonderprofil aus blank gezogenem
Stahl bestellt werden, das in Deutschland
nicht vorrétig war. ,Bei diesem Blankstahl
sind absolut gerade Kanten und parallele
Flachen gegeben, die wir neben den
Abmessungen von 300 mm Héhe und
60 mm Breite bendtigen, um die starken
Glasscheiben sicher zu verbauen”, fihrt
René Richter aus.

3D-Modelle fiir die
MaRanfertigung

Ende April 2015 startete das Projekt.
.Zuerst mussten wir vor Ort mit einem
3D-Laser das AufmaB nehmen und uns
einen Eindruck von den Ortlichkeiten
beschaffen”, erinnert er sich. Anhand
dieses AufmaBes sei per Computer die
erste Zeichnung entstanden, nach der ein
3D-Modell der Treppenanlage konstruiert
wurde.

Die Treppe, die René Richter fur den
Lagerfeld-Store entwarf, erstreckt sich
Uber 28 Stufen vom Erdgeschoss in den
oberen Verkaufsraum. Fiinfeinhalb Ton-
nen Blankstahl und anderthalb Tonnen
Glas verarbeiteten die Hagener fir das
monumentale und doch filigrane Desig-
nerstiick.

In der Hagener Werkstatt wurde die Anla-
ge in zwdlf Einzelteilen vorbereitet. Rund
800 kg wog am Ende jedes Einzelstiick
Per 40-Tonner ging es aus dem Teuto-
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Beim neuen Flagship Store von "Karl Lager-
feld" in Diisseldorf sorgte unter anderem
eine auBergewdhnliche Stahltreppe fir einen
authentischen Marken-Auftritt.

Bildnachweis (alle Bilder): Richter Metallbau

burger Wald Richtung Disseldorf. Um
Sicherheit und einen exakten Ablauf zu
gewiahrleisten, konnte die Anlieferung nur
in den friihen Morgenstunden erfolgen.

Wahrend der
Geschaftszeiten
kein Maschinenlarm

Ein Kran stand fur die Anlieferung in

die Verkaufsraume nicht zur Verfligung
Alle Einzelteile mussten deshalb separat
und per Hand mit Hilfe von Rollb&cken
durch eine ein Meter mal zwei Meter
groRe Baustellentiir in den Flagship Store
geschoben werden

Von da an war das Hagener Metallbau-
Team zwei Wochen lang mit vier Mit-
arbeitern, die bereits viele Erfahrungen
aus vorherigen Projekten mitbrachten,
von montags bis freitags vor Ort. Bereits
um sieben Uhr morgens begannen die
Arbeiten, denn nur bis zehn Uhr konnten
Schlagbohrmaschinen und Winkel-

schleifer eingesetzt werden. .Wieder
mussten wir Riicksicht auf die Laden-
offnungszeiten nehmen. Ab zehn Uhr
waren larmende Arbeiten untersagt. Nur
Ausrichten und Zusammenschrauben war
dann noch méglich.”

Vorerfahrungen aus
ahnlichen Projekten

In der Vergangenheit hat das Unter-
nehmen schon &hnliche Projekte Im
Disseldorfer Tommy Hilfiger-Show-
room beispielsweise installierte Richter
eine Treppenanlage, deren letzte Stufen
Lim Nichts” enden - sie ist eine Kulisse
im Stil typischer US-amerikanischer Feu-
ertreppen und soll damit die Atmospha-
re von New York City in das Geschaft
bringen. Drei weitere Sonderprojekte -
zwei in Miinchen und ein weiteres in
Diisseldorf - stehen zurzeit auf dem
Avrbeitsplan. Doch erst einmal sei er sehr
zufrieden, dass das Lagerfeld-Projekt zu
einem guten Abschluss gebracht werden
konnte
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